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■ L’AURA

Sin dumengia fitg fraid

A Tusaun èn trais chasas brischadas giu dal taliter ier avant mezdi. FOTO J. ETTER

■ (lq) La UBS ha fatg en il da-
vos quartal 2009 in gudogn dad
1,2 milliardas francs. Il quint
da gestiun da l’entir onn mussa
dentant ina sperdita da 2,7 mil-
liardas francs. L’onn avant è la
sperdita stada 21,3 milliardas
francs. La clientella ha retratg
l’onn passà 147,3 milliardas
francs da la UBS. Tenor il schef

da concern, Oswald Grübel, han
tuts sectur lavurà cun gudogn. El
è era perschuadì che cun il gu-
dogn realisà la fin da l’onn passà
turnia era la fidanza da la clien-
tella e la reputaziun da la banca
s’augmentia puspè. La fin da
l’onn ha la UBS administrà in
possess da 2233 milliardas francs
ed occupà 65 233 plazs da lavur.

UBS fa puspè gudogn

DA GIONI FRY

Nus vivin en in mund
da marcas. Marcas

levgeschan la schelta per in
product ni in servetsch, èn
garants per ina tscherta
qualitad e porschan la pus-
saivladad da sa differenziar
atras e da s’identifitgar cun
ellas. Marcas uneschan il
spiert d’entiras gruppas da
carstgauns. Questa pussan-
za da la marca sco instru-
ment effectiv da manipula-
ziun vegn anc duvrà darar
da las interpresas pitschnas
e mesaunas (IPM) en la
Rumantschia.

Sch’ins auda il pled mar-
ca vegnan automatic-

amain interpresas sco Co-
ca-Cola, Nestlé, Google,
Microsoft, Toyota, Marlbo-
ro e.a. endament. Tenor la
studia «2009 BrandZTM
Top 100 Ranking» da
Millward Brown derivan
las sis pli custaivlas marcas
dal mund da l’USA, num-
nadamain: 1. Google 100
mia. $, 2. Microsoft (76,2
mia. $), 3. Coca-Cola
(67,6 mia. $), 4. IBM
(66,6 mia. $), 5. McDo-
nalds (66,5 mia. $), 6.
Apple (66,1 mia. $) – tgi
che tschertga ina interpresa
svizra en questa glista vegn
trumpà. Cun ina valita da
16 mia. CHF è Nescafé la
pli custaivla marca da la
Svizra suandà da la UBS
(7,5 mia. CHF) e da Nest-
lé (6,9 mia. CHF). La cal-
culaziun da questas valitas
è cumplexa, ins sa dentant
resumar il fazit uschia: La

valita correspunda a la va-
lur actuala da las entradas
spetgadas pil futur che ve-
gnan attribuidas suletta-
main atras la preschien-
tscha da la marca.

Las grondas interpresas
èn cunscientas da l’ef-

fect da lur marcas ed inve-
steschan grondas summas
en il «branding» – la tgira
ed il permanent svilup ul-
teriur da lur marca. Persu-
enter han els marcas che
gidan da vender, d’alzar la
rendita e da far gudogn. E
gist qua è il link tar las
IPM en Rumantschia. Era
quellas vulan far gudogn e
vender lur products e ser-
vetschs cun la meglra ren-
dita pussaivla. Ord quest
motiv vali la paina da ana-
lisar l’atgna marca.

Per IPM en Rumant-
schia sa la cumpareglia-

ziun cun las grondas mar-
cas internaziunalas e naziu-
nalas esser ina custaivla
funtauna d’inspiraziun e
motivaziun. Nagina inter-
presa è memia gronda
ch’ins savess betg profitar

da sia experientscha cun
marcas. Il cuntrari. Las in-
gredienzas per ina marca
lucrativa valan per mintga
interpresa, independent da
lur grondezza. La marca
sto esser in spievel autentic
ed actual da l’interpresa.
Ella sto transportar exact
las infurmaziuns e stimular
exact ils sentiments che
l’interpresa vul. Ma tge è
propi ina marca? La marca
è l’entira cumparsa da l’in-
terpresa davent dal num,
logo, slogan, palpirom, in-
scripziuns da las maschi-
nas, autos, edifizis e da la
vestgadira enfin la cumpar-
sa en l’internet.

Marcas che correspun-
dan betg pli a las fi-

namiras da l’interpresa san
vegnir modifitgadas u re-
novadas totalmain, tut te-
nor la substanza da la
marca veglia. Crear ina
ferma marca dovra den-
tant bler know-how ed ex-
perientscha, perquai che la
marca sto resguardar betg
mo aspects furmals, ma-
bain era las pli novas expe-
rientschas psicologicas per
ch’ella tutga exact la grup-
pa en mira. En la Ru-
mantschia èn bleras bunas
marcas antiquadas. Quai
vala per grondas interpre-
sas e fatschentas pitschnas
tradiziunalas. In refrestga-
ment da la cuntrada da
marcas en Rumantschia
purtass betg mo profit a
l’interpresa singula, ma-
bain era nov slantsch e di-
namica per l’entira econo-
mia rumantscha.

■ COLUMNA

Fermas marcas
dovra la Rumantschia

Damain electricitad
■ (lq) Las Ovras electricas Val-
ragn a Tusaun han producì l’onn
da gestiun 2008/09 damain elec-
tricitad che l’onn avant. Il gu-
dogn munta anc a 3,95 milliuns.
L’onn avant era quel anc stà 4,475
milliuns francs.

■ (lq) L’acziun da reclama da Gri-
schun Vacanzas «Alles fährt Ski»
n’ha betg l’effect giavischà. Malgrà
ch’ils skiunzs svizzers han recaltgà
gia 27 plazs da podest e las cartas
dal di e las pernottaziuns daventan
uschia per 27% pli favuraivlas du-

rant la stagiun secundara na cun-
tanschan ins betg l’effect spetgà.
Tenor Radio Grischa han fin uss
mo 18 000 persunas laschà regi-
strar e vulan sa profitar da quest ra-
bat. Quintà avevan ins cun 60 000
registraziuns.
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